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ODPOWIEDZIALNE ZASADY MARKETINGU 

W naszych działaniach na rzecz budowania Lepszego Jutra (Better Tomorrow™) 
kierujemy się zasadami odpowiedzialnego marketingu, które wyznaczają kierunek 
naszych decyzji dotyczących wprowadzania na rynek produktów i marek tytoniowych, 
nikotynowych i bez nikotyny. Będziemy przestrzegać tych samych wysokich 
standardów na każdym rynku, na którym działamy, nawet jeśli są one bardziej 
rygorystyczne niż obowiązujące przepisy lokalne. 

Uważamy, że spożywanie tytoniu i nikotyny jest wyborem wyłącznie dla osób dorosłych. 
Osoby niepełnoletnie nie powinny nigdy palić ani używać produktów zawierających 
tytoń lub nikotynę. 

Rozumiemy, że produkty, które sprzedajemy, mają różne profile ryzyka, ale żadne z nich 
nie jest wolne od ryzyka. Wiemy również, że produkty o potencjalnie zmniejszonym 
ryzyku*† mogą w pełni wykorzystać swój potencjał w zakresie ograniczania 
szkodliwości tytoniu tylko wtedy, gdy dorośli konsumenci dysponują informacjami 
niezbędnymi do podejmowania świadomych wyborów. Dlatego też niezwykle ważne 
jest, abyśmy dostarczali konsumentom jasnych i istotnych informacji na temat naszych 
produktów. 

Wszystkie spółki BAT, pracownicy i wszystkie osoby działające w naszym imieniu, 
niezależnie od pełnionej funkcji, muszą przyjąć niniejsze zasady marketingowe i starać 
się je stosować w dobrej wierze przez cały czas. 

 

Nasze zasady odpowiedzialnego marketingu: 

1. Nasze produkty są przeznaczone dla dorosłych konsumentów. 

2. Nasze działania marketingowe są skierowane do dorosłych konsumentów. 

3. Zobowiązujemy się do zapobiegania dostępowi nieletnich do naszych 
produktów. 

4. Nasze działania marketingowe są uczciwe i rzetelne. 

5. Informujemy konsumentów, że nasze produkty nie są wolne od ryzyka. 

6. Szanujemy i przestrzegamy wszystkich obowiązujących przepisów prawa. 

7. Wymagamy od naszych partnerów odpowiedzialnego marketingu naszych 
produktów. 
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DEFINICJE 

Osoba dorosła – osoba, która ukończyła co najmniej 18 lat lub, jeśli jest to wiek 
wyższy, minimalny wiek wymagany na danym rynku do legalnej sprzedaży, 
zakupu, posiadania lub konsumpcji rodzaju produktów sprzedawanych lub 
reklamowanych. 

Konsument – w odniesieniu do produktów oznacza osobę dorosłą używającą 
tytoniu lub nikotyny. 

Marketing – wszelka komunikacja, działalność lub branding (w tym produkty i 
opakowania) w celu reklamowania lub promowania jednego z naszych produktów 
wśród dorosłych konsumentów. 

Produkty – wszelkie produkty tytoniowe, nikotynowe lub bez nikotyny, niezależnie 
od sposobu konsumpcji, w tym urządzenia niezbędne do konsumpcji takich 
produktów i powiązane akcesoria. Definicja ta nie obejmuje produktów, które są: 

1) produktami leczniczymi lub produktami służącymi do rzucania palenia; 

2) Produktami nieprzeznaczonymi do inhalacji, które nie zawierają nikotyny ani 
tytoniu i które nie wykorzystują marki, która jest lub była używana dla 
produktów tytoniowych lub nikotynowych; oraz 

3) Sprzedawane przez dział Wellbeing & Stimulation firmy BAT lub spółkę 
portfelową BTV. 

Produkty o zmniejszonym ryzyku*† (RRP) – produkty, które potencjalnie 
zmniejszają ryzyko szkodliwości w porównaniu z paleniem tradycyjnych 
papierosów, w tym produkty do podgrzewania tytoniu i ziół, snus, tabaka, tytoń do 
żucia, tytoń lub nikotyna lub saszetki bez nikotyny oraz produkty do wapowania 
zawierające nikotynę lub bez nikotyny. 

*Na podstawie dowodów i przy założeniu całkowitego przejścia z palenia papierosów. Produkty te nie są wolne 
od ryzyka i uzależniają. 

† Nasz produkt do wapowania Vuse (w tym Alto, Solo, Ciro i Vibe), Ciro i Vibe) oraz niektóre produkty, w tym Velo, 
Grizzly, Kodiak i Camel Snus, które są sprzedawane w Stanach Zjednoczonych, podlegają regulacjom FDA i nie będą 
zgłaszane żadne twierdzenia dotyczące zmniejszenia ryzyka związane z tymi produktami bez zgody agencji. 

Osoba niepełnoletnia – osoba poniżej 18 roku życia lub, jeśli jest to wiek wyższy, 
poniżej minimalnego wieku obowiązującego na danym rynku w odniesieniu do 
legalnej sprzedaży, zakupu, posiadania lub konsumpcji rodzaju produktów 
sprzedawanych lub reklamowanych. 


