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ODPOWIEDZIALNE ZASADY MARKETINGU

W naszych dziataniach na rzecz budowania Lepszego Jutra (Better Tomorrow™)
kierujemy sie zasadami odpowiedzialnego marketingu, ktdére wyznaczajg kierunek
naszych decyzji dotyczacych wprowadzania na rynek produktow i marek tytoniowych,
nikotynowych i bez nikotyny. Bedziemy przestrzegac¢ tych samych wysokich
standardow na kazdym rynku, na ktorym dziatamy, nawet jesli sg one bardzigj
rygorystyczne niz obowigzujace przepisy lokalne.

Uwazamy, ze spozywanie tytoniu i nikotyny jest wyborem wytacznie dla osdb dorostych.
Osoby niepetnoletnie nie powinny nigdy pali¢ ani uzywac produktow zawierajacych
tyton lub nikotyne.

Rozumiemy, ze produkty, ktére sprzedajemy, maja rozne profile ryzyka, ale zadne z nich
nie jest wolne od ryzyka. Wiemy réwniez, ze produkty o potencjalnie zmniejszonym
ryzyku*t moga w petni wykorzysta¢ swoj potencjat w zakresie ograniczania
szkodliwosci tytoniu tylko wtedy, gdy dorosli konsumenci dysponuja informacjami
niezbednymi do podejmowania swiadomych wybordw. Dlatego tez niezwykle wazne
jest, abysmy dostarczali konsumentom jasnych i istotnych informacji na temat naszych
produktow.

Wszystkie spotki BAT, pracownicy i wszystkie osoby dziatajgce w naszym imieniu,
niezaleznie od petnionej funkcji, musza przyjac niniejsze zasady marketingowe i starac
sie je stosowac w dobrej wierze przez caty czas.

Nasze zasady odpowiedzialnego marketingu:
1. Nasze produkty sa przeznaczone dla dorostych konsumentow.

2. Nasze dziatania marketingowe s3g skierowane do dorostych konsumentow.

3. Zobowigzujemy sie do zapobiegania dostepowi nieletnich do naszych
produktow.

4. Nasze dziatania marketingowe sg uczciwe i rzetelne.

5. Informujemy konsumentow, ze nasze produkty nie sg wolne od ryzyka.

6. Szanujemy i przestrzegamy wszystkich obowigzujacych przepisdw prawa.

7. Wymagamy od naszych partnerow odpowiedzialnego marketingu naszych

produktow.
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DEFINICJE

Osoba dorosta - osoba, ktéra ukonczyta co najmniej 18 lat lub, jesli jest to wiek
wyzszy, minimalny wiek wymagany na danym rynku do legalnej sprzedazy,
zakupu, posiadania lub konsumpcji rodzaju produktéw sprzedawanych lub
reklamowanych.

Konsument - w odniesieniu do produktow oznacza osobe dorosta uzywajaca
tytoniu lub nikotyny.

Marketing - wszelka komunikacja, dziatalno$¢ lub branding (w tym produkty i
opakowania) w celu reklamowania lub promowania jednego z naszych produktow
wsrod dorostych konsumentow.

Produkty — wszelkie produkty tytoniowe, nikotynowe lub bez nikotyny, niezaleznie
od sposobu konsumpcji, w tym urzadzenia niezbedne do konsumpcji takich
produktow i powigzane akcesoria. Definicja ta nie obejmuje produktow, ktore sa:

1) produktami leczniczymi lub produktami stuzgacymi do rzucania palenia;

2) Produktami nieprzeznaczonymi do inhalacji, ktore nie zawieraja nikotyny ani
tytoniu i ktére nie wykorzystuja marki, ktéra jest lub byta uzywana dla
produktow tytoniowych lub nikotynowych; oraz

3) Sprzedawane przez dziat Wellbeing & Stimulation firmy BAT lub spdtke
portfelowa BTV.

Produkty o zmniejszonym ryzyku*t (RRP) - produkty, ktére potencjalnie
zmniejszaja ryzyko szkodliwosci w poréwnaniu z paleniem tradycyjnych
papierosow, w tym produkty do podgrzewania tytoniu i zidt, snus, tabaka, tyton do
zucia, tyton lub nikotyna lub saszetki bez nikotyny oraz produkty do wapowania
zawierajace nikotyne lub bez nikotyny.

*Na podstawie dowodow i przy zatozeniu catkowitego przejscia z palenia papieroséw. Produkty te nie sg wolne
od ryzyka i uzalezniaja.

1 Nasz produkt do wapowania Vuse (w tym Alto, Solo, Ciroi Vibe), Ciro i Vibe) oraz niektére produkty, w tym Velo,
Grizzly, Kodiak i Camel Snus, ktére sg sprzedawane w Stanach Zjednoczonych, podlegaja regulacjom FDA i nie beda
zgtaszane zadne twierdzenia dotyczace zmniejszenia ryzyka zwigzane z tymi produktami bez zgody agenciji.

Osoba niepetnoletnia - osoba ponizej 18 roku zycia lub, jesli jest to wiek wyzszy,
ponizej minimalnego wieku obowigzujacego na danym rynku w odniesieniu do
legalnej sprzedazy, zakupu, posiadania lub konsumpcji rodzaju produktow
sprzedawanych lub reklamowanych.




